Ambalajl urun
lansmaninizi
TikTok'ta ilgi
cekici hale getirin

Sinirsiz sayidaki musteri segenedinin ve igerigin onune ge¢gmek i¢in, toplulugu baz alan igeriklerle
musteri odakli mesajlar sunarak gergek baglantiyl kurmaniz gerekir. Lansmaninizi ktltrdn tesis
edildigi ve izlendigi yerde, TikTok'ta gercgeklestirerek kaliteli etkilesim rakamlarini artirin.

Lansmaniniz i¢in gereken topluluk ve baglantilar burada

Kesintisiz Dikkat > 1/ 2

insanlar lansmanlari kesfetmek icin kesintisiz ve 6zel bir

dikkatle TikTok'taki igerikleri izliyor. Her iki kullanicidan biri

platformdayken sadece TikTok'a
odaklaniyor?
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Kesif Baglantisi /o1 5
TikTok'taki kullanici topluluklari yeni ve beklenmedik urtin
lansmanlarini gérmeyi seviyor ve hatta benimsiyor. Tam Urtnlerin %15'i TikTok'ta

kesfediliyor?

Eylem Destegi 1 y 4kat

TikTok'ta lansmanlar igin edinilen kaliteli etkilesimler,
mesajin etkisini artirma ve platform igindeki/disindaki satin
alimlari tesvik etme gibi eylemleri destekliyor.

Kullanicilarin platformumuzda
gordugu bir Grinu satin alma
intimali diger platformlara kiyasla
1,4 kat daha fazla3
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%98 %97 En az 1/5 oranindaki TikTok

TikTok kullanicilarinin %97'si hig kullanicisi, bir sey satin almaya
bilmedigi bir markanin yeni bir karar verirken yeni bir Grlnd
Urinlinii denemeye istekli4 deneyebilme olanagdina 6nem
veriyor4

TikTok kullanicilarinin %98'i yeni
bir Uriin denemeye istekli4

TikTok, iiriin kesfi konusunda Uriiniin kalitesiyle ilgili

diger tum dijital platformlar verilen mesaj benimicin

(ve hatta bazi magazalan) daha onemli

geride birakiyor & Giintmizde ambalal irin satin aimak isteyen misterir

fiyattan ¢ok kaliteye 6nem veriyor. TikTok, kaliteyle ilgili
mesajlari kullanici topluluklarina ve potansiyel musterilere
Ambalajli Grlnlerin kesfi konusunda gugli bir ydontem olan iletmede son derece basarilidir.

TikTok diger tum dijital platformlari geride birakiyor.

Uriin lansmaniniz 6zellikle giizellik ve kisisel bakim (
alanlarindaysa en yuksek kesif rakamina TikTok ile 0/

N . 0/ (s)
ulasirsiniz. Magazalarda bile bu basariyi elde o
edemezsiniz. Kullanicilarin %44'G Grind
kullanan veya onaylayan bir
icerik Ureticisinin kendilerini

yepyeni bir Grlnd satin

almaya tesvik edebilecegini
soyliiyor4

Kullanicilarin %41'i bir GirGin
degerlendirmesinin
kendilerini yepyeni bir trlini
satin almaya tesvik
edebilecedini soyliiyor4

Kaynak 1: Marketcast'in "TikTok Marketing Science Global Entertaining Ads Study 2022" galismasi. Kaynak 2: Fairing'in 2022'dgraptigi "TikTok Marketing Science
US Post-Purchase Analysis" analizi. Kaynak 3: Material'in "TikTok Marketing Science Global Retail Path to Purchase Study 2021" ¢alismasi Kaynak 4: AYTM
araciliglyla Mart 2024'te yapilan "TikTok Marketing Science Global Custom Launch New Products Survey" anketi. [C2] (n=2.050).

Bu belge TikTok Inc.'in milkiyetindedir ve yalnizca bilgilendirme amaglidir. Alici bu belgeyi baska herhangi bir amagla dagitamaz, sergileyemez veya baska bir sekilde kullanamaz. TikTok, bu belgede yer alan higbir
bilgiyi glincelleme yiikiimlligl veya sorumlulugunu yiiklenmez. Gegmisteki performanslar, gelecekteki performansi garanti etmez ya da éngérmez. C’TikTOk fOI" Business



Lansmaninizi bir "tam huni"

stratejisiyle gerceklestirerek
hedef kitleyi Sizin Icin

sayfasindan sepete tasiyin +
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Uriin setimizden faydalanip asagidaki stratejileri kullanarak bir sonraki Giriin lansmaninizi

TikTok'ta basariya ulastirin:

O
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TikTok'taki en iyi Ambalajh triin Dogru cozumlerden Tiiketicileri diisiince
uygulamalari inceleyerek lansmaninin tanima faydalanarak diistince asamasindan platform
basarili olmak icin oranini artirmak igin oranini artirin icindeki/disindaki satin
gereken hazirligi yapin markalasin alima yonlendirin
\ J RN J J

1. Dogru sistemleri kullanarak lansmaninizin basarili olmasiicin
gereken hazirliklari yapin

TikTok Reklam Yoneticisi'ndeki
"oldukca genis" hedef kitleler, diger
tum hedef kitlelere kiyasla en az %20
daha yiiksek donisim oranina
ulasmanizi saglar’

Reklam modellerimizin, reklaminizi dénidsime uygunluk kapsaminda
degerlendirerek dogru kullanicilari en iyi sekilde bulmasi igin Genis
Hedefleme'yi kullanin. Ardindan elde ettiginiz verilerle 6zel hedef
kitlelere yonelin.

+%20
+%19

Pixel + Etkinlik API'si kampanyalari
etkinliklerin basarisini %19 ve

Guvenli Veri Baglantilari'ni kullanarak sistemimizin, kampanya verimini eylem basina maliyeti %15 artirdi2
daha iyi 6lgmesine ve web sitenizdeki musteri eylemlerinden veri

toplamasina izin verin.

2. Ambalajl irtiin lansmani Uiriin setinin asamalari

Asama
Lansman Sonrasl

Asama
Lansman Oncesi

Asama
Bu liriin setini kullanan reklam Lansman
verenler, tanima oranini TikTok
Marka Degeri Yiikseltme

Arastirmasi normlarina kiyasla

+%6-8

oraninda artirdi”

Tanimay! artirin ve dnemli glin
aramasini en Ust seviyeye gikarin

Meraki artirin ve tiketici bilinci
kazanmaya baslayin

ivmeyi koruyun ve
satin alim niyetini artirin

Erigim ve Sikhk TopView + Acik Artirma Erigimi 12 hafta ve sonras|
[Standart Akis] + Pulse +

Acik Artirma Video Markali Gorev

Gorlintlilemesi (Standart paket)

3. Tuketicileri diisiince asamasina yonlendirin

Uriin deneme sayisini artirin
Potansiyel Musteri Bulma ile Griin deneme sayisini artirin. TikTok'a 6zel teklif ya da
indirimler sunarak heyecani artirabilirsiniz!

%69
Her hafta Potansiyel Musteri
Bulma Reklamlarini goruinttileyen
TikTok kullanicilarinin %69'u
reklamlarin dikkatlerini gektigini
sOyllyor3

Web trafigini artirin
Web trafigi icin optimize edilmis Yayin i¢i Reklamlar'dan faydalanip perakende web sitenize
daha ¢ok trafik ¢cekerek insanlarin yeni drininuzle ilgili daha ¢ok bilgi almasini saglayin.

4. Tuketicileri disunce asamasindan satin alima yonlendirin
%99
1 ,9kat
3/4

Satin alimlar igin katalogunuzu 6ne ¢ikarin

Videodan Aligveris Reklamlari ile satin alim yapmasi muhtemel olan
potansiyel musterileri bulup Urlin katalogunuzu onlara gostererek perakende
sitenizdeki satiglari artirin.

Kullanicilarin %59'u Videodan Aligveris
Reklamlan'nin aligveris deneyimini
iyilestiren etkilesimli 6zelliklere sahip
oldugunu dogruluyor4

TikTok'un gevrim digi donustmler igin
Perakende reklam harcamasi getirisi
(ROAS), diger medya kanallarina
kiyasla 1,9 kat daha etkili®

Platform disindaki satin alimlar artirin
Bir katalogunuz yoksa Yayin I¢i Reklamlar'i web dontstimleri hedefiyle
kullanarak web sitenizdeki ya da magazanizdaki satiglar artirabilirsiniz.

Dogrudan TikTok'tan satin alimi tesvik edin

ZevKli kesif ve maksatl arama gibi dogal davranislardan faydalanin. Yeni
Urtintinbz igin bir TikTok Shop olusturun ve Aligveris Reklamlari ile onu
organik yoldan tanitin.

Her 4 TikTok kullanicisindan 3'U
TikTok Shop'ta gérdudu bir markadan
bir sey satin almaya meyilli oldugunu
sOyliyors

Kaynak 1: 2023'lin 2. Ceyregindeki genel web dénislmleri reklamlarinin performanslarini kiyaslayan TikTok back-end testi. Kaynak 2: TikTok Calismasi, Kas 2022 - Sub 2023. Kaynak 3: Material'in "TikTok Marketing Science
Global Shopping Ad Products Study" galismasi. Kaynak 4: Material'in "TikTok Marketing Science Global TikTok Shop Research (US Results) 2023" calismasi. Kaynak 5: TikTok tarafindan yaptirilan "Transunion MTA Study"
calismasi, ABD Ozelindeki Reklam Harcamasi Getirisine Biiyiik Magaza, Ozel Bilyiik Magaza, Giizellik Perakendecisi ve Moda/Liiks Perakendecisi dahil edildi. Kaynak 6: Material'in “TikTok Marketing Science Global TikTok
Shop Research (US Results) 2023" galigmasl. Kaynak 7: TikTok Dahili Verileri, G2'22-G4'23. Marka Degerini Yikseltme Galismasi sonuglari ve de tiim BGBM, goriintlilemeler ve/veya erigim verileri dogrudan bir misterinin
gegmisteki kampanyalariyla kiyaslanmalidir. Gergek performans irlin segimine, kampanya biitgesine, reklam kalitesine ve kullanici davranisina bagh olarak énemli élglide degisiklik gdsterebilir. Sonuglar garanti EDILMEZ

Bu belge TikTok Inc.'in miilkiyetindedir ve yalnizca bilgilendirme amaghdir. Alici bu belgeyi bagka herhangi bir amagla dagitamaz, sergileyemez veya baska bir sekilde kullanamaz. TikTok, bu belgede yer alan higbir bilgiyi
glincelleme yikimliligi veya sorumlulugunu ylklenmez. Gegmisteki performanslar, gelecekteki performansi garanti etmez ya da 6ngérmez.
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TikTok'taki lansmaniniz
icin hayran Kkitlesi

olusturun

Ozglin baglantilar kurarak topluluk iliskileri, marka sevgisi ve

ciro imkanlarina ulasin.

Yeni Lansman

Topluluk kultiranden faydalanarak lansman ve sonrasi i¢in heyecan yaratin

Cizgiyi Uzatin

Mevcut marka etkilesimlerini gelistirip ivmeyi yeniden insa edin

w72

Kullanicilarin %72'si TikTok'ta yeniden tasarlanmig
bir kreatif gérdikten sonra ilgili markaya pozitif

tepkiler verdi®
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1,4kat

TikTok kullanicilarinin platformumuzdaki bir
seyi kesfedip aninda satin alma ihtimali
(diger platform kullanicilarina kiyasla)
1,4 kat daha fazla'

Icerik Ureticilerini kullanarak mesajinizin etkisini artirin

TikTok Creator Marketplace'teki igerik ureticileriyle igerikler hazirlayarak lansman
oncesinden itibaren glvenilir kesif sonuglarina ulasin. Sunlari yapabilirsiniz:

4 Teaser'lar gelistirin

& Degerlendirme ve yonlendirme igerikleri olusturun

€2 Uriiniin cok énemli oldugunu, yasam tarzinda veya hayat icerisinde kullaniimasi gerektigini,

vb. gosterin

TikTok'a ozel icerikler Uretin

TikTok'ta Uretilen reklamlarin, eski olmayan kullanicilar arasindaki tamamen izlenme oraninin %25 daha
fazla oldugunu biliyor muydunuz?? TikTok'a 6zel icerikler Giretmek icin asadidaki pratik bilgilerden

faydalanabilirsiniz.

Her Ug¢ TikTok kullanicisindan

biri, TikTok igerik Ureticilerinin

kendisini yeni Grlnler/markalar
ile tanistirdigini dogruluyor?

-

TikTok'a Ozel

Lansman i¢in erismek istediginiz
topluluklardaki iceriklerden fikir
alin

Akimlar

Platformdaki mevcut akimlardan
faydalanarak lansmaninizin érnek
uygunlugunu artirin

Uretim

Dikey formatta (9:16) cekim
yapin, yuksek ¢ozunarluklu
videolar hazirlayin ve TikTok
arayuzune yer birakin

Ses

Uriin lansmani igin miizik,
seslendirme ve ASMR ses klipleri
gibi sesler kullanarak mesajinizin
etkisini artirin

Harekete Gecirme
Sadece lansmani disunmeyin;
markanin hatirlanma oranini
artirmak i¢in lansman yapin

Yapi

"Bununa bana ne faydasi var?" ve
"Bunu neden dnemsemeliyim?"
gibi sorulara yanit vererek
baglanti kurdugunuz topluluklara
yardimcl olun

Kaynak 1: Ipsos'un "TikTok Marketing Science Global Creative First Study 2022" galismasi. Kaynak 2: Material'in "TikTok Marketing Science Global Repurposing
Creative Research 2023" arastirmasi. Kaynak 3: Material'in "TikTok Marketing Science Global Creators Drive Commerce Study 2022" galismasi

Bu belge TikTok Inc.'in milkiyetindedir ve yalnizca bilgilendirme amaglidir. Alici bu belgeyi baska herhangi bir amagla dagitamaz, sergileyemez veya baska bir sekilde kullanamaz. TikTok, bu belgede yer alan higbir
bilgiyi glincelleme yUkiumliligli veya sorumlulugunu yiklenmez. Gegmisteki performanslar, gelecekteki performansi garanti etmez ya da 6ngérmez.
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