Jak udeélat z uvedeni
produktu na trh -
v odvétvi spotiebniho 4
zbozi na TikToku
hevsedni zalezitost

Prorazit v konkurenci nekone¢nych moznosti pro spotfebitele a neomezeného obsahu vyzaduje sdéleni
zameérené na zakaznika v kontextu dané komunity, které dokaze uzivatele skutec¢né oslovit. Podpofte
kvalitni navazani kontaktu na TikToku umisténim nového produktu uvadéného na trh tak, aby ho bylo snadné
objevit a zhlédnout.

Mame komunity a propojeni pro vas nove uvedeny produkt

Upoutani pozornosti > 1 ZEe 2

Lidé maji tendenci objevovat nové produkty na TikToku - o gr o
s plnou a nebyvalou pozornosti. uzivatelu se v p[|pa’de’ pou2|tv|
platformy soustredi vyhradné
na TikTok".
Propojené objevovani 15 %
Komunity na TikToku predvidaji a dokonce vitaji objevovani
novych a neocekavanych produktd. vSech produktl je objeveno
na TikTokuz2.
Viditelnéjsi akce 1 y 4X
Kvalitni navazani kontaktu pfi uvadéni novych produktl na .. , , ,
trh na TikToku zviditelfiuje akci — od posileni sdéleni az po Qz[vatelevzlakoupl pr9dukt, kteryw
nakupy na platformé i mimo ni. uvidi na nasi platforrpe, sv1,4x“vy,55|
pravdépodobnosti (nez na jiné

platformé)3.
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Vice nez 1z 5 uzivatell na TikToku
dava v pripadé nakupnich
rozhodnuti pfednost moznosti
vyzkousSet novy produkt?.

uzivateld na TikToku je ochotno
vyzkousSet novy produkt od zcela
neznamé znacky4.

uzivatell na TikToku je ochotno
vyzkouset novy produkt?.

TikTok predci vSsechny Pro mne to predstavuje

ostatni digitalni platformy informaci o kvalite

v objevovani produktti - vaseho produktu

a nékdy dokonce i kamenné e
Vic nez cena je v soucasnosti hlavnim motivacnim

pl‘Odejny @ faktorem k nakupu nového produktu z odveétvi

spotfebniho zboZi jeho kvalita — a TikTok umi pfislusné
informace skvéle pfedavat komunitam a potencialnim
Kupujicim.

a1+ || a4~

TikTok predstavuje efektivni zplsob objevovani produktd
z odvétvi spotfebniho zbozi — pfed&i v tom vSechny
ostatni digitalni platformy.

A pokud uvadite na trh kosmeticky vyrobek

nebo vyrobek pro osobni péci, je TikTok hlavnim mistem usivateld uvadi, 2e recenze uiiv;tec:ﬁ uvadi, ze pogiil\(/fni
objevovani — pfedbéhl dokonce i kamenné prodejny. produktu by je motivovaly nebo doporuceni produktu
k ndkupu zcela nového ze strany tvirce by je
produktu? motivovalo k nakupu zcela

nového produktu?.

1. zdroj: TikTok Marketing Science: Globalni studie zabavnych reklam za rok 2022 provedenad spole¢nosti Marketcast. 2. zdroj: TikTok Marketing Science: Analyza
pondkupni faze v USA provedend spole¢nosti Fairing v roce 2022. 3. zdroj: TikTok Marketing Science: Globaini priizkum maloobchodni cesty k nakupu za rok 2021
provedeny spole¢nosti Material. 4. zdroj: TikTok Marketing Science: Globalni prizkum vlastniho uvéddéni novych produktd provedeny spoleé¢nosti AYTM v bieznu
2024.[Q2] (n = 2 050).
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Uplatnéte pri uvedeni nového
produktu komplexni strategii
celého procesu od FYP az po
viozeni do kosiku.

VyuZzijte pfi uvedeni vaseho dal$iho produktu na TikToku nasi sadu produktd s témito doplikovymi
strategiemi:

Pripravte se na uspéch Budujte povédomi Vyuzijte spravna reSeni Priméjte spotrebitele
diky osvédcenym o0 novém produktu k podpofe aspektu ke zvazujici nakup k nakupu
postupim TikTok. z odvétvi spotiebniho zvazeni nakupu. na platformé i mimo ni.

zbozi pomoci budovani
znacky.
\ J AN J J

1. Pfipravte uvadény produkt na ispéch pomoci spravnych systémt

Pouzijte Siroké zacileni, aby mohly nase reklamni modely optimalné v v o

.y , ;v , , LPomeérné Siroké" okruhy uZivatelu ve
najit spravne uzwgtele, kterym se reklama zobrazi, podle 9/ Spravci reklam TikTok vedou ke 20%
pravdepodobnosti konverze. Pote vyuzijte ziskane poznatky + o zvyeni miry konverzi v porovnani se
k op&tovnému zacileni na vlastni okruhy uZivateld. vsemi ostatnimi okruhy uzivateld.

v v , , vy . v V. Kampané zamérfené na pixel a API
Umoznéte naSemu systému Iépe méfrit efektivitu kampané a poucit 19 o udalosti vedly k 19% zvyeni
+ (o]

se z akci spotiebitell na vasich webovych strankach pomoci piirGistkovych udalosti
bezpeénych datovych pfipojeni. a15% zlepSeni CPA2.

2. Rozfazuijte sadu produktu pfi uvadéni produktu z odvétvi
spotrebniho zbozi

Faze Faze Faze
Inzerenti, ktefi pouzili tuto sadu PFed uvedenim Uvedeni Po uvedeni
produktt, zaznamenali:

Podpora povédomia maximalizace

o/ dosahu pro kliCovy den
+ — (o]

Vyvolani zvédavostia shaha Udrzeni dynamiky a podpora
0 zapamatovani znacky nakupniho zaméru

zvyseni povédomi v porovnani
s hormami studie dopadu na
znacku TikTok?

Dosah a &etnost TopView+ Dosah aukce 12 tydndi a vice
[standardni zdroj dat] + Pulse +
zhlédnuti videa aukce Mise znacky

(standardni balic¢ek)

3. Priméjte spotrebitele zvazovat nakup

Podpora vyzkouseni produktu
Vyuzijte generovanileadtl na podporu vyzkouseni produktu. M{zZete dokonce pfijit o
s exkluzivnimi nabidkami nebo slevami pouze na TikToku, abyste zvySili zajem o produkt! 69 %

Zvyseni navstévnosti webovych stranek uZivatelli sledujicich reklamy pro
Chcete-li zvysit ndvitévnost webovych strdnek svého maloobchodu, aby se lidé dozvédéli gerl?ro.‘.’ak”'vﬁ?d‘,‘akte” T!ET,OE(

vice o vaSem novém produktu, klepnéte na nase reklamy ve zdroji dat optimalizované pro poujzé\/tﬂoizkégy?;hg@;" “
navstévnost webovych stranek.

4. Priméjte spotrebitele zvazujici nakup k nakupu

Pro zvySeni nakupl upozornéte na svij katalog

Najdéte si potencialni kupuijici a prezentuijte jim sv(jj katalog produkté, abyste 5 9 A Sﬂ\éztrillfl;;‘;h;?as;i?ntt'emréi‘;:;kum'

podporili nakupy na strankach svého maloobchodu pomoci nakupnich funkce zlepaujici nakupni zazitek?.

videoreklam.

Podporte nakupy mimo platformu Maloobchodni ROAS pro offline

Pokud neméte katalog, mlizete pouzit reklamy ve zdroji dat s cilem webové 1 9X Z?:‘l’tie\zzjgfnzgoj'i‘:yfhl9X

konverze a podporit tak prodej na webovych strankach nebo v kamennem [ medialnich kanal&s.

obchodeé.

Podpoite rychlé nakupy na TikToku 3 ze 4 uzivateld TikToku tvrdi, e
v . , . . v s ) ; ., e s vétsi pravdépodobnosti néco

Vyuzijte prirozeného chovani spocivajicino v radosti z objevovani a zamerném 3 yd=) 4 zakoupi od znacky, kterou vidgli

hledani. Nastavte svUj obchod TikTok Shop pro uvedeni nového produktu v obchodé TikTok Shop.

a propaguijte ho organicky pomoci reklam v obchodé Shop.

1. zdroj: Backendové testovani TikTok porovnavajici celkovou vykonnost reklam s webovymi konverzemi ve 2. ¢tvrtleti 2023. 2. zdroj: Studie TikToku, listopad 2022-Unor 2023. 3. zdroj: TikTok Marketing Science: Globalni
studie nakupnich reklam na produkty za rok 2022 provedena spole¢nosti Material. 4. zdroj: TikTok Marketing Science: Globalni vyzkum obchodu TikTok Shop (vysledky z USA) provedeny spoleénosti Material. 5. zdroj:
Studie MTA spole¢nosti Transunion zadana TikTokem, ROAS pouze v USA v&etn& hypermarket(, specializovanych hypermarketd, maloobchodi s kosmetikou a maloobchodl s médou/luxusnim zbozim. 6. zdroj: TikTok
Marketing Science: Globalni vyzkum obchodu TikTok Shop (vysledky z USA) provedeny v roce 2023 spole¢nosti Material. 7. zdroj: Interni Gdaje TikToku, 2. étvrtleti 2022-4. ¢tvrtleti 2023. Vysledky BLS i vedkeré Udaje

o CPM, zobrazenich nebo dosahu je tfeba porovndvat pfimo s historickymi kampan&mi klienta. Skute¢na vykonnost se mize znaéné lidit v zavislosti na vybéru produktl, rozpo&tu kampang, kvalité reklamy a chovani
uzivatell. Vysledky NEJSOU zaruéeny.
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Aktivujte priuvedeni
hoveho produktu
komunitu fanousku
ha TikToku

Vyuzijte vztahy s komunitou, oblibu znacky a trzby
z autentickych propojeni.

Uvedeni nového produktu
Navazte kontakt s kulturou komunity, aby se o vasem novém produktu 1 4X
mluvilo pfed jeho uvedenim i po ném. . '
U uzivatelu TikToku je 1,4x vysSi
pravdépodobnost (nez u uzivatell

Prod |OUien|' |inie jinych platforem), Ze na nasi platformé

v - P er g . v ey . objevi néco, co okamzité zakoupi'.
Staveéjte na stavajici interakci znacky a dodejte ji novou dynamiku. { )

wll LTE@E}

Following  For You Q

dX Acw e W
ltoen @
o FUFANCTDIVIBETFIRIA VTV ELE
/ [ESHCHY
o AR &
Promoted Music
kY
i

lidi na inzerovanou znacku pozitivhé reaguje po
zhlédnuti opétovneé vyuzitého kreativniho obsahu’.

Dejte o sobé védét u tvurcu

VyuZijte jiz pfed uvedenim produktu dlvéryhodného objevovani v podobé

prispévkl tvarcl na nasi platformé Creator Marketplace. MUzete:

lidi na TikToku souhlasi s tim

45 \lytvéaret ukazky. AR S
ze tvurci na TikToku jim

& Psét recenze a vytvatet postupy. predstavuji nové

§2 Predvadét, Ze produkt je nepostradatelny pro Zivotni styl nebo Zivotni obdobi a nejen to. produkty/znacky2.

Vytvarejte obsah primo pro TikTok

Vite, ze reklamy vytvorené na TikToku maiji 0 25 % vySSi miru zhlédnuti celé reklamy
u uzivatell, ktefi je$té od dané znacky nic nezakoupili?? Tady je nékolik tipl pro tvorbu
obsahu pfimo pro TikTok.

4 N 7 N 7 A
TikTok na prvnim miste Trendy Produkce
Vsimejte si signalll na zakladé Dodejte nové uvadénému Natacejte ve svislé orientaci,
obsahu v komunité, kterou se produktu na relevantnosti ve formatu 9:16, ve vysokém
snazite v ramci uvedeni nového vyskytl tim, Ze vyuzZijete rozliSeni a uSetfete misto
produktu oslovit. aktualni trendy na platformé. v uzivatelském rozhrani

TikToku.

\_ o\ o\ J

4 N 7 N 7 A
Zvuk Povzbuzeni Struktura
Posilte sdéleni pomoci zvuku - Nemluvte jen o uvedeni Odpovézte na otazky typu
hudbou, hlasovym produktu, ukazte, co vlastné ,Co mi to pfinese?” a ,ProC by
doprovodem, zvukovymi klipy uvadite, abyste posilili vybaveni meé to meélo zajimat?”, abyste
ASMR s uvedenim nového si znacky. pomohli komunitam navazat
produktu atd. kontakt.

\§ J \§ J \§ J

1. zdroj: TikTok Marketing Science: Globalni studie strategie TikTok First Creative provedend v roce 2022 spole¢nosti Ipsos. 2. zdroj: TikTok Marketing Science:
Globalni vyzkum opétovného pouziti kreativniho obsahu za rok 2023 provedeny spole¢nosti Material. 3. zdroj: TikTok Marketing Science: Globalni studie podpory
komeréni aktivity tvarcd za rok 2022 provedend spole¢nosti Material.
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